14 pazdziernika Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
8.00 - 10.15
Dyskursy mediow Prt?c ehkr:;)ll/iv ig\'ﬁa%r:gxégg B Praktyka projektowa w
10.25 — 12.40 s. 210 5.9 brandingu
. — . mgr Magdalena . . s. 223
Witkowicz mgr Renata Makuszak prof. Lukasz Klis
Krzyzaniak
Projektowanie graficzne — . Rodzaje i sposoby
Zarzgdzanie zespolem techniki zawansowane Praktylg?a%ciunzksowa w prowadzenia konferencji
s. 210 s. 9 prasowych
12.50 - 15.05 dr Aleksandra Matyja mgr Renata Makuszak- rof ;uiigz Klig s. 138
Krzyzaniak prot. mgr Urszula Matecka
15.30-17.45
Lektoraty

18.00 — 20.15

godz. 15.30-17.10gr 1
godz. 17.20-19.00 gr 2




15 pazdziernika Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(nIEdZ|EIa) dziennikarstwo L o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding zajecia online
Projektowanie graficzne —
techniki zawansowane
s.9
8.00-10.15 mgr Renata Makuszak-
Krzyzaniak
L . ) Projektowanie graficzne —
Rezy, wé;ﬂ in"(I)/_zr_/\”z/lmowa Projekt specjalnosciowy techniki zawansowane
. . s. 138 s.9
10.25-12.40 dr Agnieszka Zwiefka- dr Klaudia Bracisiewicz mgr Renata Makuszak-
Chwatek L
Krzyzaniak
Projektowanie graficzne — W il
Postprodukcja techniki zawansowane Projekt specjalnosciowy dis 9
12.50 — 15.05 Studio radiowe s.9 s. 138 mediow
: - . dr Lukasz Smigiel mgr Renata Makuszak- dr Klaudia Bracisiewicz .
o dr Pawet Baranowski
Krzyzaniak
Projektowanie graficzne —
techniki zawansowane
s.9
15.30-17.45 mgr Renata Makuszak-
Krzyzaniak

18.00 — 20.15




21 pazdziernika Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Praktyka projektowa w Badanie i pomiar
Infografika Analiza danych brandingu efektywnosci PR
8.00 - 10.15 5.8 5.9 s.223 s.4le
mgr Pawel Janik dr Marcin Pieluzek prof. Lukasz KIi$ dr Michat Grala
Laboratorium Semiotyka mediow
dziennikarstwa radiowego Information design Pop-kultura spolecznosciowych Design zintegrowany Materialy i teksty PR
10.25 — 12.40 on-line s.9 s. 4 S. 222 s. 223 s.4le
' ' Studio radiowe dr Marcin Pieluzek dr hab. Annette Siemes prof. Matgorzata prof. Lukasz Kli§ dr Michat Grala
mgr Joanna Morawiecka Lisowska-Magdziarz
Semiotyka mediow Rodzaje i sposoby
Projekt specjalnosciowy Pop-kultura Information design Design zintegrowany spolecznosciowych prowadzenia konferencji
12.50 — 15.05 Studio radiowe s. 4 s. 9 s. 223 s. 222 prasowych
' ' mgr Joanna Morawiecka dr hab. Annette Siemes dr Marcin Pieluzek prof. Lukasz Kli§ prof. Matgorzata s.4le
Lisowska-Magdziarz mgr Urszula Matecka
15.30-17.45

18.00 - 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10 gr 1
godz. 17.20-19.00 gr 2




22 pazdziernika
(niedziela)

Grupa 1

dziennikarstwo
i komunikacja
spoleczna
sp. audiowizualna

Grupa 1

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 2

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 3

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 4

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 5

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 6

komunikacja
wizerunkowa
public relations

8.00 - 10.15

Seminarium magisterskie

Dr hab. Michat Grech s. 4, prof. Leszek Putka s. 5, dr hab. Jgdrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratun gab. 215, prof. Aleksander Wozny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211,
dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pieluzek s. 138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grebowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzgbski gab.

207,

dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210

10.25-12.40

Postprodukcja
Studio radiowe
dr Lukasz Smigiel

Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa

Projektowanie
multisensoryczne
s. kameralna zachodnia
mgr Kamila Czajkowska

Content design
s.4le
dr Katarzyna Ploszaj

Semiotvka mediow
spolecznosciowych
s.222
prof. Malgorzata
Lisowska-Magdziarz

Praktyka projektowa w
brandingu
s. 223
prof. Lukasz Kli§

Warsztat monitoring
mediow
s. 210
dr Pawel Baranowski

12.50 - 15.05

Scenopisarstwo
s. 210
dr Iga Pekala

Design zintegrowany
s. 223
prof. Lukasz Kli$

15.30-17.45

Praktyka projektowa w
brandingu
s.223
prof. Lukasz Kli$

18.00 — 20.15




4 listopada Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Semiotyka mediow
/e Sci h Design zintegrowan
Infografika Analiza danych LA . < Y
8.00 - 10.15 .
. o prof. Matgorzata prof. Lukasz Kli§
mgr Pawel Janik dr Marcin Pieluzek Lisowska-Magdziarz
Semiotyka mediow
Information design Pop-kultura Design zintegrowany spolecznosciowych
10.25-12.40 dr Marcin Pieluzek Dr hab. Annette Siemes prof. Lukasz Kli$ prof. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz
. Semiotyka mediow -
Zarzadzanie zespolem Pop-kultura Information design LG prqlektowa w spolecznosciowych WETEEL n—!qmtormg
brandingu mediow
12.50-15.05 dr Aleksandra Matyja Dr hab. Annette Siemes dr Marcin Pieluzek - prof. Matgorzata .
prof. Lukasz Kli$ Lisowska-Magdziarz dr Pawet Baranowski
15.30—17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10gr 1
godz. 17.20-19.00 gr 2




5 listopada Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
On-line i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Seminarium magisterskie
Dr hab. Michat Grech prof. Leszek Putka, dr hab. Jedrzej Morawiecki, prof. Marek Bratun, prof. Aleksander Wozny, dr hab. Karol Maliszewski, dr Adam Szynol,
8.00 - 10.15 dr Marcin Pieluzek, dr hab. Katarzyna Konarska, dr hab. Jacek Grebowiec, dr hab. Annette Siemes, prof. Bartosz Jastrzgbski, dr Michat Rydlewski, dr Kamil Olender
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa Blok A — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Dyskursy mediow . o ) Kontakty z mediami-
Content design Kultura popularna i Antropolpgla kgmunlkac;l Kampanie spoleczne warsztat
10.25 -12.40 mgr Magdalena alternatywna i mediow )
Witkowicz dr Katarzyna Ploszaj mgr Dorota Dyksik mgr Filip Mecner
e Dol Cllowiatia prof. Aleksander Wozny
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa Blok B — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Psychologia inspiracji - Kontakty z mediami-
Analiza danych metody tworczego Projektowanie i wdrazanie Marketing w praktyce warsztat
12.50 — 15.05 Y generowania pomystow innowacji
dr Marcin Pieluzek mgr Tomasz Draheim mgr Filip Mecner
dr Bogna Bartosz mgr Michat Domanski
Design zintegrowany
15.30 - 17.45 prof. Lukasz Kli§
Praktyka projektowa w
brandingu
18.00 — 20.15

prof. Lukasz Kli§




25 listopada Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Scenopisarstwo Infografika
s. kam. Zach.
8.00 —10.15 o 8
mgr Pawel Janik
Laboratorium .
dziennikarstwa radiowego Pop-kultura Praktygfazg?%ksowa w
on-line s. 4
10.25-12.40 Studio radiowe dr hab. Annette Siemes cof. z i23z Klig
mgr Joanna Morawiecka prot. tukas s
Zarzadzanie zespolem Pop-kultura Design zintegrowany Design zintegrowany
s. 138 s. 4 s. wielka zach. s. wielka zachodnia
12.50 - 15.05 dr Aleksandra Matyja dr hab. Annette Siemes prof. Lukasz Kli$ prof. Lukasz Kli$
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10gr 1
godz. 17.20-19.00 gr 2




26 listopada Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Seminarium magisterskie
Dr hab. Michat Grech s. 4, prof. Leszek Pulka s. 5, dr hab. Jedrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratun gab. 215, prof. Aleksander Wozny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211,
8.00 - 10.15 dr Adam Szynol s. 139, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grgbowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrze¢bski gab. 207,
dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa Blok A — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Dyskursy mediow Projektowanie Ant logia k ikaii X . p Warsztat monitoring
s.4 . Content design Kultura popularna i ntropologia komunikacji ampanie spoteczne mediéw
10.25-12.40 mgr Magdalena multisensoryczne 5.5 alternatywna i mediéw 5139 5.8
Witkowicz K SI Aée ikowsk dr Katarzyna Ploszaj s. 103 s. 104 , mgr Dorota Dyksik dr Pawet Baranowski
mgr Kamila Czajkowska dr Dawid Glownia prof. Aleksander Wozny
Blok B — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Rezyseria TV i filmowa Psychologia inspiracji - . Badanie i pomiar
Studio TV metody tworczego Marketing w praktyce efektywnosci PR
12.50 — 15.05 dr Agnieszka Zwiefka- generowania pomystow Projektowanie i wdrazanie s. 139 Studio radiowe
Chwalek s. 103 innowacji mgr Tomasz Draheim dr Michat Grala
dr Bogna Bartosz s. 104
mgr Michat Domanski
Rez.ysesriﬁdﬁg 'Kﬁlmowa Design zintegrowany Matertédy i ijeksty PR
> . s. 222 Studio radiowe
15.30-17.45 dr Agmg;ﬂj;iw'efka_ prof. Lukasz Kli$ dr Michat Grala
Praktyka projektowa w
brandingu
18.00 — 20.15 5.222

prof. Lukasz Kli$




9 grudnia

Grupa 1

dziennikarstwo
i komunikacja
spoleczna
sp. audiowizualna

Grupa 1

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 2

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 3

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 4

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 5

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 6

komunikacja
wizerunkowa
public relations

Semiotvka mediow
spolecznosciowych
s.8
prof. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz

Design zintegrowany
s. 223
prof. Lukasz Kli§

Badanie i pomiar
efektywnosci PR
s. 141
dr Michat Grala

Rezyseria TV i filmowa
Studio TV

dr Agnieszka Zwiefka-
Chwatek

Projektowanie graficzne —
techniki zawansowane
s.9
mgr Renata Makuszak-
Krzyzaniak

Blok B — sp.

branding — komunikacja wizerunkowa

Psychologia inspiracji -
metody tworczego
generowania pomystow
s. 4
dr Bogna Bartosz

Projektowanie i wdrazanie
innowacji
s.5
mgr Michat Domanski

Materialy i teksty PR
s. 141
dr Michat Grala

Laboratorium
dziennikarstwa radiowego
on-line
Studio radiowe
mgr Joanna Morawiecka

Projekt specjalnosciowy
s. 223
dr Klaudia Bracisiewicz

Projektowanie graficzne —
techniki zawansowane
s.9
mgr Renata Makuszak-
Krzyzaniak

Blok B — sp.

branding — komunikacja wizerunkowa

Psychologia inspiracji -
metody tworczego
generowania pomystow
s.4
dr Bogna Bartosz

Projektowanie i wdrazanie
innowacji
s.5
mgr Michat Domanski

Rodzaje i sposoby
prowadzenia konferencji
prasowych
s. 141
mgr Urszula Matecka

(sobota)
8.00-10.15
10.25 -12.40
12.50 — 15.05
15.30 - 17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10gr 1
godz. 17.20-19.00 gr 2




10 grudnia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok A — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Projektowanie graficzne —
techniki zawansowane Projekt specjalnosciowy . Antropologia komunikacii Kampanie spoleczne
8.00 - 10.15 s 9 s 923 Kultl:ra popularna i p iiedio’w ] P . 101;’
' ' mgr Renata' Mgkuszak- dr Klaudia Bracisiewicz a terr;aiywna 5.5 mgr Dorota Dyksik
Krzyzaniak dr Dawid Glownia prof. Aleksander Wozny
Projektowanie graficzne — Semiotvka mediow Kontakty z mediami-
Postprodukcja techniki zawansowane Information design spolecznosciowych Design zintegrowany wg\rsztat
10.25 — 12.40 Studio radiowe s.9 s.8 s. 222 s.223 $.210
' ' dr Lukasz Smigiel mgr Renata Makuszak- dr Marcin Pieluzek prof. Matgorzata prof. Lukasz Kli§ mar Filli Mecner
Krzyzaniak Lisowska-Magdziarz 9 P
Projektowanie graficzne — Semiotyka mediow Kontakty z mediami-
Scenopisarstwo Information design techniki zawansowane Design zintegrowany spolecznosciowych wgrsztat
12 50 _ 15 05 s. 138 s. 8 s.9 s. 223 s. 222 s. 210
' ' dr Iga Pekala dr Marcin Pieluzek mgr Renata Makuszak- prof. Lukasz Kli$ prof. Malgorzata mar Fiii Mecner
Krzyzaniak Lisowska-Magdziarz 9 P
Projektowanie graficzne — Praktyka projektowa w
techniki zawansowane .
5.9 brandingu
15.30-17.45 mgr Renata Makuszak- . 223 .
- prof. Lukasz Kli$
Krzyzaniak

18.00 — 20.15




13 stycznia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Zarzadzanie zespolem Praktyka projektowa w Warsztat monitoring
¢ s.4le s Infografika Analiza danych brandingu mediow
8.00 - 10.15 dr Aleksandra Matyja s. kam. Zach. 8.9 5. 223 s-8
mgr Pawel Janik dr Marcin Pieluzek prof. Lukasz Kli§ dr Pawel Baranowski
Laboratorium
dziennikarstwa radiowego Information design Pop-kultura Design zintegrowany Projekt specjalnosciowy
on-line s.9 s.4 s. 223 s.4le
10.25-12.40 Studio radiowe dr Marcin Pieluzek dr hab Annette Siemes prof. Lukasz Kli$ dr Aleksandra Matyja
mgr Joanna Morawiecka
Rodzaje i sposoby
, Projeslzj é;iag?afalinoo\;zmwy Pop—:u‘lltura Informagogn design Projekt specjalnosciowy _ prowad;fgslgx:gerencp
1 50 - 15'05 mgr Joanna Morawiecka dr hab. Annette Siemes dr Marcin Pieluzek Prof. Leszek Putka s. 5, dr Aleksandra Matyja s. 103, dr Dorota Kokowicz s. 104 s.4le
mgr Urszula Matecka
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10gr 1

godz. 17.20-19.00 gr 2




14 stycznia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Seminarium magisterskie
Dr hab. Michatl Grech s. 4, prof. Leszek Pufka s. 5, dr hab. Jedrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratun gab. 215, prof. Aleksander Wozny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211,
8.00 - 10.15 dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pieluzek s. 138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grebowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205,
prof. Bartosz Jastrzebski gab. 207,
dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa Blok A — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Warsztat monitoring
Projektowanie . : i ileacii i mediow
: Content design Kultura popularna i Antropologia komunikacji Kampanie spoleczne
10.25-12.40 m“'“SG"SgWCZ“e sdle alternatywna i mediéw 5. 223 s.8 ,
K .IS' Craikowsk dr Katarzyna Ploszaj s. 138 s. 222 mgr Dorota Dyksik dr Pawet Baranowski
mgr Kamila Czajkowska dr Dawid Glownia prof. Aleksander Wozny
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
. . Semwtyka,”fedww PR Badanie i pomiar
Projektowanie spotecznosciowych Design zintegrowany efektywnosci PR
12.50 — 15.05 multisensoryczne s. 222 5228 "~ s. wik. zach
s.5 prof. Matgorzata prof. Lukasz Kli§ dr Michal Grala
mgr Kamila Czajkowska Lisowska-Magdziarz
BLOK A sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Rezyseria TV i filmowa Semiotyka mediow
? Studio TV . Design zintegrowany spolecznosciowych Materialy i teksty PR
15.30-17.45 dr Agnieszka Zwiefka- Analiza danych s.223 5. 222 s. wlk. Zach.
) . g Chwalek S 8 L prof. Lukasz Kli§ prof. Matgorzata dr Michat Grala
waie dr Marcin Pieluzek Lisowska-Magdziarz
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Praktyka projektowa w ‘?e";l?ty ka;"'fEdw‘f’;
Infografika brandingu spoltecznosciowyc
18.00 - 20.15 ore andin s 222

mgr Pawel Janik

prof. Lukasz Kli$

prof. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz




27 stycznia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Scenopisarstwo . . -
StUSiO TV Infografika Analiza danych Projekt specjalnosciowy
8.00-10.15 dr Iga Pekala s 8 5.9 Prof. Leszek Putka s. 223, dr Aleksandra Matyja s. 41 e, dr Dorota Kokowicz s. 141
mgr Pawel Janik dr Marcin Pieluzek
Lab . Blok B — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
aboratorium —————
I - . . Psychologia inspiracji - . . o
dznennlka(r)s;\/\llﬁl gadlowego Informa;nogn design Pop—;«j1 Itura metody twérczego Projektowanie innowacji Marketing w praktyce Projekt S[;eijézénoscmwy
10.25-12.40 L P | . generowania pomystow s. 103 s. 104 . .
JStudlo rsldlowe_ . dr Marcin Pieluzek dr hab. Annette Siemes s.5 mgr Michat Domarski mgr Tomasz Draheim dr Aleksandra Matyja
mgr Joanna Morawiecka dr Bogna Bartosz
Blok B — sp. branding — komunikacja wizerunkowa o
) . . Psychologia inspiracji - Rodzaje i sposoby
Zarzqdzanie zespolem Pop-kultura Information design metody twérczego Projektowanie innowacji Marketing w praktyce prowadzenia konferencji
12.50 — 15.05 s. 139 . s.4 . S. 9 L generowania pomystow s. 103 s. 104 pr_aSOWV_Ch
dr Aleksandra Matyja dr hab. Annette Siemes dr Marcin Pieluzek 5.5 mgr Michat Domanski mgr Tomasz Draheim studio radiowe
dr Bogna Bartosz mgr Urszula Matecka
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10 gr 1

godz. 17.20-19.00 gr 2




28 stycznia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(nIEdZIEIa) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Seminarium magisterskie
Dr hab. Michat Grech s. 4, prof. Leszek Putka s. 5, dr hab. Jedrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratun gab. 215, prof. Aleksander Wozny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211,
8.00 - 10.15 dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pieluzek s.138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grgbowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzgbski gab. 207,
dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa Blok A - sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Dyskursy mediow i i Badanie i pomiar
s. 210 Pro_]ektowanle Kultura popularna i Antropologia komunikacji Kampanie spoteczne efektywnosci PR
10.25-12.40 mgr Magdalena multisensoryczne alternatywna i mediw $103 s. 138
Witkowicz s. 104 s.4 5.5 mgr Dorota Dyksik dr Michat Grala
mgr Kamila Czajkowska dr Dawid Glownia prof. Aleksander Wozny
Semiotyka mediow
Postprodukcja spolecznosciowych Design zintegrowany Materialy i teksty PR
Studio radiowe s.4 s.223 s. 138
1250 - 1505 dr Lukasz Smigiel prof. Matgorzata prof. Lukasz Kli§ dr Michat Grala
Lisowska-Magdziarz
Dyskursy mediow Praktyka projektowa w Semioty, ka,”fEdmw
. spolecznosciowych
s. 138 brandingu s.4
1530 — 1745 mg\;li':f(i?/\sjiilzena . Z iZS KIid prof. Malgorzata
prol. Lukasz (25 Lisowska-Magdziarz
Design zintegrowany
s.223
18.00 — 20.15

prof. Lukasz Kli$




10 lutego Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok B — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Scenopisarstwo Projekt specjalnosciowy Pop-kultura Marketing w praktyce Materialy i teksty PR
8 00 _ 10 15 s.4le s. 223 o s.8 ) s. wik. Zach. S 141
) ' dr Iga Pgkala dr Klaudia Bracisiewicz dr hab. Annette Siemes mgr Tomasz Draheim dr Michat Grala
Projekt specjalnosciowy Pop-kultura Projekt specjalnosciowy Prakiyka prc_ajektowa w B;danle ! Pomlar
: . brandingu efektywnosci PR
10.25 — 12.40 Studio radlowe_ . A s. 8 ) | s. 223 o sdle s 141
mgr Joanna Morawiecka dr hab. Annette Siemes dr Klaudia Bracisiewicz prof. Lukasz Klis dr Michat Grala
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Laboratorium Praktyka projektowa w Rodzaje i sposoby
dziennikarstwa radiowego Projektowanie ybra':]dijngu prowadzenia konferencji
_ on-line multisensoryczne prasowych
12.50 - 15.05 Studio radiowe s.4le rof. ;uiigz Kli§ s- 141
mgr Joanna Morawiecka mgr Kamila Czajkowska prot. mgr Urszula Matecka
15.30-17.45
Lektoraty

18.00 — 20.15

godz. 15.30-17.10gr 1

godz. 17.20-19.00 gr 2




11 lutego Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(nIEdZIEIa) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Seminarium magisterskie
Dr hab. Michat Grech s. 4, prof. Leszek Putka s. 5, dr hab. Jedrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratun gab. 215, prof. Aleksander Wozny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211,
8.00 - 10.15 dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pieluzek s. 138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grgbowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzgbski gab.
207,
dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210
Blok A — sp. CD — komunikacja wizerunkowa Blok A — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
;ﬂztﬁ)r?ggiz?vz Infografika Kultura popularna i Antropolpgia Ifc;munikacji Kampanie spoleczne Projekt Sl; .ecszé”‘)scmwy
10.25-12.40 dr Lukasz Smigiel s. 8 alternatywna i medicw s.138 dr Aleksandra Matyja
mgr Pawet Janik s. 222 s. 223 mgr Dorota Dyksik
dr Dawid Glownia prof. Aleksander Wozny
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
Dyskursy mediow Kontakty z mediami-
s.210 Content design Projekt specjalnosciowy warsztat
12.50 — 15.05 mgr Magdalena ) Prof. Leszek Putka s. 222, dr Aleksandra Matyja s. 223, dr Dorota Kokowicz s. 138 5.9
s.8
Witkowicz dr Katarzyna Ploszaj mgr Filip Mecner
Blok B — sp. CD — komunikacja wizerunkowa
. N Kontakty z mediami-
Zarzqdzglmzel gespo{em Content design Design ;lnztggrowany warsztat
15.30-17.45 dr Aleksandra Matyja 5.8 ) prof. Lukasz Kli§ 5.9
dr Katarzyna Ploszaj mgr Filip Mecner
Rezyseria TV i filmowa
Studio TV
18.00 — 20.15 dr Agnieszka Zwiefka-

Chwatek




17 lutego Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o komunikacja
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja wizerunkowa
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa public relations
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding
Blok B — sp. branding — komunikacja wizerunkowa
Rezy Sesriﬁdﬂ/ %\ﬁ/lmowa Marketing w praktyce
8.00 - 10.15 dr Agnieszka Zwiefka- s i
Chwalek mgr Tomasz Draheim
. Information design Praktyka projektowa w .
10 25 1 40 Scengpiiagstwo s. 140 brandingu Materlal)si 18teksty PR
. — . y BILIOTEKA NA PIASKU s. 141 e
dr Iga Pekala dr Marcin Pieluzek prof. Lukasz Kli dr Michat Grala
. Information design Praktyka projektowa w Badanie i pomiar
P?:Eg?(?yr@a s. 140 brandingu efektywnosci PR
12.50 — 15.05 W BILIOTEKA NA PIASKU s. 141 5.8
dr Lukasz Smigiel
dr Marcin Pieluzek prof. Lukasz Kli§ dr Michat Grala
15.30-17.45

18.00 - 20.15

Lektoraty

godz. 15.30-17.10 gr 1

godz. 17.20-19.00 gr 2




18 lutego
(niedziela)
Zajecia zdalne

Grupa 1

dziennikarstwo
i komunikacja
spoleczna
sp. audiowizualna

Grupa 1

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 2

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 3

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 4

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 5

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 6

komunikacja
wizerunkowa
public relations

Semiotyka mediow

spotecznosciowych
8.00 - 10.15 prof. Malgorzata
Lisowska-Magdziarz
Semiotyka mediow
spotecznosciowych
10.25 -12.40 prof. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz
Semiotyka mediow
spolecznosciowych
12.50 — 15.05 prof. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz
15.30—17.45

18.00 — 20.15




