
14 października 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

       

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Dyskursy mediów 

s. 210 

mgr  Magdalena 

Witkowicz 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

  

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

  

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zarządzanie zespołem 

s. 210 

dr Aleksandra Matyja 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

   

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Rodzaje i sposoby 

prowadzenia konferencji 

prasowych 

s. 138 

mgr Urszula Małecka 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

 

 



15 października 

(niedziela) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

zajęcia online 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

  

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

    

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

Projekt specjalnościowy 

s. 138 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

    

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Postprodukcja 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Projekt specjalnościowy 

s. 138 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

   

Warsztat monitoring 

mediów 

 

dr Paweł Baranowski 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

     

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 

 

 



21 października 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

  

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

s. 41 e 

dr  Michał Grala 

 

Infografika 

s. 8 

mgr Paweł Janik 

 

Analiza danych 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Laboratorium 

dziennikarstwa radiowego 

on-line 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Information design 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

Pop-kultura 

s. 4 

dr hab. Annette Siemes 

 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Materiały i teksty PR 

s. 41 e 

dr  Michał Grala 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Projekt specjalnościowy 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Pop-kultura 

s. 4 

dr hab. Annette Siemes 

 

Information design 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Rodzaje i sposoby 

prowadzenia konferencji 

prasowych 

s. 41 e 

mgr Urszula Małecka 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

 

 



22 października 

(niedziela) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

 

Seminarium magisterskie 

Dr hab. Michał Grech s. 4,  prof. Leszek Pułka s. 5, dr hab. Jędrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratuń gab. 215,  prof. Aleksander Woźny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211, 

dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pielużek s. 138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grębowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzębski gab. 

207,  

dr Michał Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Postprodukcja 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 
Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

Warsztat monitoring 

mediów 

s. 210 

dr Paweł Baranowski 

 

Projektowanie 

multisensoryczne 

s. kameralna zachodnia 

mgr Kamila Czajkowska 

 

Content design 

s. 41 e 

dr Katarzyna Płoszaj 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Scenopisarstwo 

s. 210 

dr Iga Pękala 

 

  

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

   

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

   

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

   

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 



 

 

4 listopada 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Design zintegrowany 

 

prof. Łukasz Kliś 

 

  
Infografika 

 

mgr Paweł Janik 

 

Analiza danych 

 

dr Marcin Pielużek 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

 

Information design 

 

dr Marcin Pielużek 

 

Pop-kultura 

 

Dr hab. Annette Siemes 

 

Design zintegrowany 

 

prof. Łukasz Kliś 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

  

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zarzadzanie zespołem 

 

dr Aleksandra Matyja 

 

Pop-kultura 

 

Dr hab. Annette Siemes 

 

Information design 

 

dr Marcin Pielużek 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Warsztat monitoring 

mediów 

 

dr Paweł Baranowski 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 



 

 

5 listopada 

(niedziela) 

On-line 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Seminarium magisterskie 

Dr hab. Michał Grech  prof. Leszek Pułka, dr hab. Jędrzej Morawiecki, prof. Marek Bratuń,  prof. Aleksander Woźny, dr hab. Karol Maliszewski, dr Adam Szynol,  

dr Marcin Pielużek, dr hab. Katarzyna Konarska, dr hab. Jacek Grębowiec, dr hab. Annette Siemes, prof. Bartosz Jastrzębski, dr Michał Rydlewski, dr Kamil Olender 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Dyskursy mediów 

 

mgr  Magdalena 

Witkowicz 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa Blok A – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Kontakty z mediami- 

warsztat 

 

mgr Filip Mecner 

 

 

Content design 

 

dr Katarzyna Płoszaj 

 

Kultura popularna i 

alternatywna 

 

dr Dawid Głownia 

 

Antropologia komunikacji 

i mediów 

 

prof. Aleksander Woźny 

 

 

Kampanie społeczne  

 

mgr Dorota Dyksik 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Kontakty z mediami- 

warsztat 

 

mgr Filip Mecner 

 

 

Analiza danych 

 

dr Marcin Pielużek 

 

Psychologia inspiracji  - 

metody twórczego 

generowania pomysłów 

 

dr Bogna Bartosz 

 

 

Projektowanie i wdrażanie 

innowacji 
 

mgr Michał Domański 

 

Marketing w praktyce 

 

mgr Tomasz Draheim 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

     

Design zintegrowany 

 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

     

Praktyka projektowa w 

brandingu 

 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

 



 

 

25 listopada 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Scenopisarstwo 

s. kam. Zach. 

dr Iga Pękala 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

    
Infografika 

s. 8 

mgr Paweł Janik 

 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Laboratorium 

dziennikarstwa radiowego 

on-line 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

 

Pop-kultura 

s. 4 

dr hab. Annette Siemes 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

   

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zarzadzanie zespołem 

s. 138 

dr Aleksandra Matyja 

 

Pop-kultura 

s. 4 

dr hab. Annette Siemes 

 

 

Design zintegrowany 

s. wielka zach. 

prof. Łukasz Kliś 

 

Design zintegrowany 

s. wielka zachodnia 

prof. Łukasz Kliś 

 

  

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 



 

 

26 listopada 

(niedziela) 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Seminarium magisterskie 

Dr hab. Michał Grech s. 4,  prof. Leszek Pułka s. 5, dr hab. Jędrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratuń gab. 215,  prof. Aleksander Woźny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211, 

dr Adam Szynol s. 139, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grębowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzębski gab. 207,  

dr Michał Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Dyskursy mediów 

s.4 

mgr  Magdalena 

Witkowicz 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa Blok A – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Warsztat monitoring 

mediów 

s. 8 

dr Paweł Baranowski 

 

Projektowanie 

multisensoryczne 

s. 41 e 

mgr Kamila Czajkowska 

 

Content design 

s. 5 

dr Katarzyna Płoszaj 

 

Kultura popularna i 

alternatywna 

s. 103 

dr Dawid Głownia 

 

Antropologia komunikacji 

i mediów 

s. 104 

prof. Aleksander Woźny 

 

 

Kampanie społeczne 

s. 139 

mgr Dorota Dyksik 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

  

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

Studio radiowe 

dr  Michał Grala 

 

Psychologia inspiracji  - 

metody twórczego 

generowania pomysłów 

s. 103 

dr Bogna Bartosz 

 

 

 

Projektowanie i wdrażanie 

innowacji 

s. 104 

mgr Michał Domański 

 

Marketing w praktyce 

s. 139 

mgr Tomasz Draheim 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

    

Design zintegrowany 

s. 222 

prof. Łukasz Kliś 

 

Materiały i teksty PR 

Studio radiowe 

dr  Michał Grala 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

     

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 222 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

 



 

 

9 grudnia 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

   

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 8 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

s. 141 

dr  Michał Grala 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Materiały i teksty PR 

s. 141 

dr  Michał Grala 

 

Psychologia inspiracji  - 

metody twórczego 

generowania pomysłów 

s. 4 

dr Bogna Bartosz 

 

 

Projektowanie i wdrażanie 

innowacji 

s. 5 

mgr Michał Domański 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Laboratorium 

dziennikarstwa radiowego 

on-line 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Projekt specjalnościowy 

s. 223 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 
Rodzaje i sposoby 

prowadzenia konferencji 

prasowych 

s. 141 

mgr Urszula Małecka 

 

Psychologia inspiracji  - 

metody twórczego 

generowania pomysłów 

s. 4 

dr Bogna Bartosz 

 

 

Projektowanie i wdrażanie 

innowacji 

s. 5 

mgr Michał Domański 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 



 

 

10 grudnia 

(niedziela) 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Projekt specjalnościowy 

s. 223 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Blok A – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

 
Kultura popularna i 

alternatywna 

s. 4 

dr Dawid Głownia 

 

Antropologia komunikacji 

i mediów 

s. 5 

prof. Aleksander Woźny 

 

 

Kampanie społeczne 

s. 103 

mgr Dorota Dyksik 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Postprodukcja 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Information design 

s. 8 

dr Marcin Pielużek 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

Kontakty z mediami- 

warsztat 

s.210 

mgr Filip Mecner 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Scenopisarstwo 

s. 138 

dr Iga Pękala 

 

Information design 

s. 8 

dr Marcin Pielużek 

 

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

 

Kontakty z mediami- 

warsztat 

s. 210 

mgr Filip Mecner 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

  

Projektowanie graficzne – 

techniki zawansowane 

s. 9 

mgr Renata Makuszak-

Krzyżaniak 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

   

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

 

    
  

 



 

 

13 stycznia 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 
dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Zarządzanie zespołem 

s. 41 e 

dr Aleksandra Matyja 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

  

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Warsztat monitoring 

mediów 

s. 8 

dr Paweł Baranowski 

 

Infografika 

s. kam. Zach. 

mgr Paweł Janik 

 

Analiza danych 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Laboratorium 

dziennikarstwa radiowego 

on-line 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Information design 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

Pop-kultura 

s.4 

dr hab Annette Siemes 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

  

Projekt specjalnościowy 

s. 41 e 

dr Aleksandra Matyja 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Projekt specjalnościowy 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Pop-kultura 

s. 4 

dr hab. Annette Siemes 

 

Information design 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

Projekt specjalnościowy 

Prof. Leszek Pułka s. 5, dr Aleksandra Matyja s. 103, dr Dorota Kokowicz s. 104 

 

Rodzaje i sposoby 

prowadzenia konferencji 

prasowych 

s. 41 e 

mgr Urszula Małecka 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 



 

14 stycznia 

(niedziela) 

 

Grupa 1 
 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 
 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Seminarium magisterskie 

Dr hab. Michał Grech s. 4,  prof. Leszek Pułka s. 5, dr hab. Jędrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratuń gab. 215,  prof. Aleksander Woźny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211, 

dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pielużek s. 138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grębowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205,  

prof. Bartosz Jastrzębski gab. 207,  

dr Michał Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa Blok A – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Warsztat monitoring 

mediów 

s. 8 

dr Paweł Baranowski 

 

Projektowanie 

multisensoryczne 

s. 5 

mgr Kamila Czajkowska 

 

Content design 

s. 41 e 

dr Katarzyna Płoszaj 

 

Kultura popularna i 

alternatywna 

s. 138 

dr Dawid Głownia 

 

Antropologia komunikacji 

i mediów 

s. 222 

prof. Aleksander Woźny 

 

 

Kampanie społeczne 

s. 223 

mgr Dorota Dyksik 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

s. wlk. zach 

dr  Michał Grala 

 

Projektowanie 

multisensoryczne 

s. 5 

mgr Kamila Czajkowska 

 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

BLOK A sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Materiały i teksty PR 

s. wlk. Zach. 

dr  Michał Grala 

 
 

Analiza danych 

s. 8 

dr Marcin Pielużek 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 222 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

 
Infografika 

s. 9 

mgr Paweł Janik 

 

 

 



27 stycznia 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Scenopisarstwo 

Studio TV 

dr Iga Pękala 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

Projekt specjalnościowy 

Prof. Leszek Pułka s. 223, dr Aleksandra Matyja s. 41 e, dr Dorota Kokowicz s. 141 

 

 
Infografika 

s. 8 

mgr Paweł Janik 

 

Analiza danych 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Laboratorium 

dziennikarstwa radiowego 

on-line 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Information design 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

Pop-kultura 

s.4 

dr hab. Annette Siemes 

 

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Projekt specjalnościowy 

s. 139 

dr Aleksandra Matyja 

 

Psychologia inspiracji  - 

metody twórczego 

generowania pomysłów 

s. 5 

dr Bogna Bartosz 

 

 

Projektowanie innowacji 

s. 103 

mgr Michał Domański 

 

Marketing w praktyce 

s. 104 

mgr Tomasz Draheim 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Zarządzanie zespołem 

s. 139 

dr Aleksandra Matyja 

 

Pop-kultura 

s. 4 

dr hab. Annette Siemes 

 

Information design 

s. 9 

dr Marcin Pielużek 

 

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 
Rodzaje i sposoby 

prowadzenia konferencji 

prasowych 

studio radiowe 

mgr Urszula Małecka 

 

Psychologia inspiracji  - 

metody twórczego 

generowania pomysłów 

s. 5 

dr Bogna Bartosz 

 

 

Projektowanie innowacji 

s. 103 

mgr Michał Domański 

 

Marketing w praktyce 

s. 104 

mgr Tomasz Draheim 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

 

 



28 stycznia 

(niedziela) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Seminarium magisterskie 

Dr hab. Michał Grech s. 4,  prof. Leszek Pułka s. 5, dr hab. Jędrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratuń gab. 215,  prof. Aleksander Woźny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211, 

dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pielużek s.138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grębowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzębski gab. 207,  

dr Michał Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Dyskursy mediów 

s. 210 

mgr  Magdalena 

Witkowicz 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa Blok A – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

s. 138 

dr  Michał Grala 

 

Projektowanie 

multisensoryczne 

s. 104 

mgr Kamila Czajkowska 

 

 

Kultura popularna i 

alternatywna 

s. 4 

dr Dawid Głownia 

 

Antropologia komunikacji 

i mediów 

s. 5 

prof. Aleksander Woźny 

 

 

Kampanie społeczne 

s.103 

mgr Dorota Dyksik 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Postprodukcja 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

  

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 4 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

Materiały i teksty PR 

s. 138 

dr  Michał Grala 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Dyskursy mediów 

s. 138 

mgr  Magdalena 

Witkowicz 

 

  

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

s. 4 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

  

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

   

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

   

 

 

 



10 lutego 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Scenopisarstwo 

s. 41 e 

dr Iga Pękala 

 

Projekt specjalnościowy 

s. 223 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

Pop-kultura 

s. 8 

dr hab. Annette Siemes 

 

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Materiały i teksty PR 

s. 141 

dr  Michał Grala 

 
  

 

Marketing w praktyce 

s. wlk. Zach. 

mgr Tomasz Draheim 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Projekt specjalnościowy 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Pop-kultura 

s. 8 

dr hab. Annette Siemes 

 

Projekt specjalnościowy 

s. 223 

dr Klaudia Bracisiewicz 

 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 41 e 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

s. 141 

dr  Michał Grala 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Laboratorium 

dziennikarstwa radiowego 

on-line 

Studio radiowe 

mgr Joanna Morawiecka 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

  

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Rodzaje i sposoby 

prowadzenia konferencji 

prasowych 

s. 141 

mgr Urszula Małecka 

 

Projektowanie 

multisensoryczne 

s. 41 e 

mgr Kamila Czajkowska 

 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

 

 



11 lutego 

(niedziela) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Seminarium magisterskie 

Dr hab. Michał Grech s. 4,  prof. Leszek Pułka s. 5, dr hab. Jędrzej Morawiecki s. 103, prof. Marek Bratuń gab. 215,  prof. Aleksander Woźny s. 104, dr hab. Karol Maliszewski gab. 211, 

dr Adam Szynol s. 139, dr Marcin Pielużek s. 138, dr hab. Katarzyna Konarska s. 214, dr hab. Jacek Grębowiec s. 140, dr hab. Annette Siemes gab. 205, prof. Bartosz Jastrzębski gab. 

207,  

dr Michał Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 210 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Postprodukcja 

Studio radiowe 

dr Łukasz Śmigiel 

 

Blok A – sp. CD – komunikacja wizerunkowa Blok A – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

Projekt specjalnościowy 

s. 210 

dr Aleksandra Matyja 

 

Infografika 

s. 8 

mgr Paweł Janik 

 

 

Kultura popularna i 

alternatywna 

s. 222 

dr Dawid Głownia 

 

Antropologia komunikacji 

i mediów 

s. 223 

prof. Aleksander Woźny 

 

 

Kampanie społeczne 

s. 138 

mgr Dorota Dyksik 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Dyskursy mediów 

s.210 

mgr  Magdalena 

Witkowicz 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

Projekt specjalnościowy 

Prof. Leszek Pułka s. 222, dr Aleksandra Matyja s. 223, dr Dorota Kokowicz s. 138 

 

Kontakty z mediami- 

warsztat 

s. 9 

mgr Filip Mecner 

 

 

Content design 

s. 8 

dr Katarzyna Płoszaj 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Zarządzanie zespołem 

s. 210 

dr Aleksandra Matyja 

 

Blok B – sp. CD – komunikacja wizerunkowa 

  

Design zintegrowany 

s. 223 

prof. Łukasz Kliś 

 

Kontakty z mediami- 

warsztat 

s. 9 

mgr Filip Mecner 

 

 

Content design 

s. 8 

dr Katarzyna Płoszaj 

 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

      

 

 



17 lutego 

(sobota) 

 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

Reżyseria TV i filmowa 

Studio TV 

dr Agnieszka Zwiefka-

Chwałek 

 

  

Blok B – sp. branding – komunikacja wizerunkowa 

 
  

 

Marketing w praktyce 

s. 9 

mgr Tomasz Draheim 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

Scenopisarstwo 

s. 41 e 

dr Iga Pękala 

 

Information design 

s. 140 

BILIOTEKA NA PIASKU 

dr Marcin Pielużek 

 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 141 

prof. Łukasz Kliś 

 

  

Materiały i teksty PR 

s. 8 

dr  Michał Grala 

 

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

Postprodukcja 

Studio TV 

dr Łukasz Śmigiel 

 

 

Information design 

s. 140 

BILIOTEKA NA PIASKU 

dr Marcin Pielużek 

 

 

Praktyka projektowa w 

brandingu 

s. 141 

prof. Łukasz Kliś 

 

 

Badanie i pomiar 

efektywności PR 

s. 8 

dr  Michał Grala 

 

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

Lektoraty 

 
                                                                                            godz. 15.30-17.10 gr 1 

godz.  17.20-19.00 gr 2 
 

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

 

 

 



18 lutego 

(niedziela) 

Zajęcia zdalne 

Grupa 1 

 

dziennikarstwo 

i komunikacja 

społeczna 

sp. audiowizualna 

Grupa 1 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 2 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

communication design 

Grupa 3 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

 

Grupa 4 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 5 

 
komunikacja 

wizerunkowa 

branding 

Grupa 6 

 

komunikacja 

wizerunkowa 

public relations 

 

 

8.00 – 10.15 

 

 

     

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

 

 

 

10.25 – 12.40 

 

 

    

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

  

 

 

12.50 – 15.05 

 

 

   

Semiotyka mediów 

społecznościowych 

 

prof. Małgorzata 

Lisowska-Magdziarz 

 

   

 

 

15.30 – 17.45 

 

 

       

 

 

18.00 – 20.15 

 

 

       

 


